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DISCIPLINA: EMPREENDEDORISMO

Cddigo:

Carga horéria total: 40h CH Tedrica: 40h CH Pratica: Oh
Carga horéria da Pratica Profissional Curricular: Oh

Créditos: 2

Pré-requisitos: nenhum

Semestre: 111

Nivel: Técnico

EMENTA

Conceitos. Mudancas nas relagdes de trabalho. Caracteristicas empreendedoras. A motivagdo
na busca de oportunidades. O funcionamento de um negocio. Estudo de viabilidade. Plano de

negocios.

OBJETIVOS

Proporcionar ao académico o conhecimento das caracteristicas empreendedoras, a busca das
oportunidades de negdcios e o desenvolvimento do plano de negdcios de empresas de apoio ao

desenvolvimento sustentavel.




PROGRAMA

1. Introduc¢do - Mudancas na Competicdo;

2. Mudancas nas relacGes de trabalho. Caracteristicas empreendedoras. O Empreendedor -
Caracteristicas e Atitudes;

3. O papel das empresas na defesa e respeito aos direitos humanos

4. Empreendedorismo Aplicado a Industria - A experiéncia das Empresas. O
empreendedorismo no Brasil;

5. A motivacao na busca de Oportunidades - As crises e as oportunidades. A globalizacéo e
0s novos negocios. A busca e identificacdo de novas oportunidades. Tipos e tamanhos de
empresas;

6. O funcionamento de um negé6cio. Um Novo Negécio - Importancia de um Plano de
Negdcio, Estrutura de um Plano de Negécio;

7. Estudo de viabilidade. Plano de neg6cios. Sumario Executivo - Enunciado do projeto.
Competéncia dos responsaveis. Os produtos e a tecnologia. O mercado potencial.
Elementos de diferenciacdo. Previsdo de vendas;

8. Estudo de viabilidade. Plano de negécios. A Empresa - A missdo. Os objetivos da empresa.
Situacdo planejada desejada. O foco. Estrutura organizacional e legal. Sintese das
responsabilidades da equipe dirigente — curriculos. Plano de operacGes. Administragao.
Comercial. Controle da qualidade. Terceirizagdo. Sistemas de gestdo 2.6. As parcerias;

9. Estudo de viabilidade Plano de negdcios. O Plano de Marketing - Analise de mercado. O
setor. O tamanho do mercado. Oportunidade e ameacas. A clientela. Segmentacdo. A
concorréncia. Fornecedores;

10.Estudo de viabilidade Plano de negdcios. Estratégia de Marketing - O produto. A
tecnologia, ciclo de vida. Vantagens competitivas. Planos de Pesquisa e desenvolvimento
P & D. Preco. Distribuicdo. Promogéo e propaganda. Servicos ao cliente (de venda e pos-
venda). Relacionamento com os clientes;

11.Estudo de viabilidade Plano de neg6cios. Plano Financeiro -Investimento inicial. Projecao
de resultados. Projecdo de fluxo de caixa. Projecdo de balanco. Ponto de equilibrio. Analise
de investimento. Tempo de retorno do investimento — “Payback”. Taxa interna de retorno.

Valor presente liquido. Laudo de viabilidade.

METODOLOGIA DE ENSINO

Aulas expositivas com o uso de quadro branco e pincel e projetor multimidia.

AVALIACAO

A avaliagdo consistira em um processo continuo, levando em consideragdo as atividades
realizadas, em grupos ou individualmente, ao longo da disciplina, as avaliagdes escritas e/ou

praticas, além da participacdo do aluno em sala de aula.




BIBLIOGRAFIA BASICA
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Campus,2001.
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224p.
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DOLABELA, Fernando. O Segredo de Luisa. 14. Ed. S&o Paulo: Cultura Editores Associados,
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MAXIMIANO, Antonio Cesar Amaru. Introducao a administracdo: edigdo compacta. Sao
Paulo: Atlas, 2006.

SLACK, Nigel; CHAMBERS, Stuart; JOHNSTON, Robert. Administracéo da producéo. 2.
ed. Sdo Paulo: Atlas, 2002. 747 p.

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administracdo de marketing. 12. ed. S&o Paulo:
Prentice-Hall, 2006.

FELIPINI, D. Plano de negdcios facil: com dicas e exemplos (Ecommerce melhores praticas).
Lebooks Editora, 2017. 57p.
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