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DISCIPLINA: GESTAO DE PROJETOS EMPREENDEDORES

Cddigo: TSAD.303

Carga Horaria Total: 40 horas | CH Teorica: 20 horas CH Prética: 20 horas

Numero de Créditos: 2

Pré-requisitos:

Semestre: 111

Nivel: Técnico Subsequente

EMENTA

Plano de negdcio: Plano de marketing, plano financeiro e plano operacional.

OBJETIVO

Elaborar um plano de negocios.

PROGRAMA

1. PLANO DE NEGOCIOS

1.1 Missao, Visao e Valores da instituigao.

1.2 Setor de atividades.

2. ANALISE DE AMBIENTE
2.1 Estudo dos clientes.

2.2 Estudo dos concorrentes.
2.3 Estudo dos fornecedores.

3. PLANO DE MARKETING

3.1 Descrigao dos principais produtos € servigos.

3.2 Preco.
3.3 Estratégias promocionais.
3.4 Estrutura de comercializagao.

4. PLANO OPERACIONAL: PROCESSOS ADMINISTRATIVOS

4.1 Layout.

4.2 Capacidade produtiva/comercial/servigos.

4.3 Processos operacionais.
4.4 Necessidade de pessoal.

5. PLANO FINANCEIRO

5.1 Estimativas de Investimento fixos.

122




5.2 Capital de Giro.

5.3 Investimento pré-Operacionais.

5.4 Investimento Total.

5.5 Estimativa de Faturamento mensal.

5.6 Estimativa de custo unitario.

5.7 Estimativa de custo de Comercializagao.

5.8 Depreciagao.

5.9 DRE.

5.10 Ponto de Equilibrio/Rentabilidade e Lucratividade.
5.11 Prazo do Retorno do Investimento.

6. TOPICOS FINAIS

6.1 Construcao de Cenarios.

6.2 Analise Swot.

6.3 Avaliacao do Plano de Negdcio.

METODOLOGIA DE ENSINO

Exposi¢des dialogadas dos diversos topicos do programa, exemplificando e ilustrando a aula
através de fotos, figuras, diagramas e videos, utilizando dispositivo de apresentacdo multimidia
e/ou quadro branco. Coleta de dados e selecdo de oportunidades de mercado para desenvolver
uma atividade empreendedora. Elabora¢do e desenvolvimento pratico de um Plano de Negdcios.

AVALIACAO

A avaliagdo da disciplina ocorrera em seus aspectos qualitativos e quantitativos, segundo o
Regulamento da Organizagdo Didatica — ROD, do IFCE. A avaliagdo terd carater formativo,
visando ao acompanhamento permanente do aluno. Desta forma, serdo usados instrumentos e
técnicas diversificadas de avaliagdo, deixando sempre claro os seus objetivos e critérios.

Alguns critérios a serem avaliados: Grau de participacdo do aluno em atividades que exijam
producao individual e em equipe; Planejamento, organizacao, coeréncia de ideias e clareza na
elaboracdo de trabalhos escritos ou destinados a demonstragdo do dominio dos conhecimentos
técnico-pedagdgicos e cientificos adquiridos; Criatividade e o uso de recursos diversificados;
Dominio de atuagdo discente (postura e desempenho).

A pratica enquanto componente curricular do ensino serd avaliada pela elaboracdo de um Plano
de Negocios.

BIBLIOGRAFIA BASICA

[1] DORNELAS, José. Plano de negdcio: seu guia definitivo. O passo a passo para vocé
planejar e criar um negécio de sucesso. 2* Ed. Sao Paulo: Empreende, 2016.

[2] FERNANDES, Ciro. O empreendedor: Plano de Negocio do empreendedor. [Livro
eletronico]. Sdo Paulo: Pearson, 2012.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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3 DEPARTAMENTO DE ENSINO 3
COORDENACAO DO CURSO TECNICO SUBSEQUENTE EM ADMINISTRACAO
PROGRAMA DE UNIDADE DIDATICA - PUD

DISCIPLINA: FUNDAMENTOS DO MARKETING

Codigo: TSAD.304

Carga Horaria Total: 80 horas CH Teorica: 60 horas CH Prética: 20 horas

Nuamero de Créditos: 4

Pré-requisitos:

Semestre: 111

Nivel: Técnico Subsequente

EMENTA

Conceitos e fundamentos do Marketing. Analise das oportunidades de Mercado.
Comportamento do Consumidor. Selecdo de Mercados alvos, segmentagdo. Desenvolvimento
do Mix de Marketing. Planejamento de Produtos e servigos. Marcas e embalagens, ciclos de
vida dos produtos, precos, canais de distribuicdo - varejo e atacado. Promogao - estratégia da
comunicacdo. Marketing Digital.

OBJETIVO

e Reconhecer caracteristicas do mercado alvo para o sucesso do empreendimento e
introduzir o aluno no estudo da Mercadologia.

e Trabalhar a diferencia¢do de produtos, de servicos, de imagem e sua relevancia para se
alcangar vantagem competitiva.

e Analisar estratégias de marketing.

e Ressaltar a importancia do planejamento de marketing para as empresas.

e Propiciar condi¢des para a elaboragdo de um plano de Marketing, perceber sua utilidade
para o alcance dos objetivos organizacionais.

PROGRAMA

UNIDADE I - CONCEITOS DE MARKETING
e (Conceitos basicos.
e Composto de Marketing: 4p's e 4A''s.

UNIDADE II - AMBIENTE DE MARKETING
e Microambiente.
e Macroambiente.

UNIDADE III - COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR
e Fatores que influenciam no comportamento do consumidor (culturais, sociais, pessoais,
psicoldgicos).
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