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PROGRAMA DE UNIDADE DIDATICA - PUD

DISCIPLINA: COMUNICACAO E EXPRESSAO

Cédigo: OPTTS.1

Carga Horaria Total: 40 horas CH Teorica: 30 horas CH Pratica: 10 horas
Nimero de Créditos: 2

Codigo pré-requisito: Nenhum

Semestre: Optativa

Nivel: Técnico Subsequente

EMENTA

Apresentacdo incipiente dos elementos que compdem o processo comunicativo. Estudo introdutdrio da

relagdo entre linguagem e sociedade. Compreensdo dos fatores que participam na construgdo da
interpretagdo de um texto. Leitura, estudo e caracterizac¢do de géneros publicitarios da esfera do comércio.

Planejamento, produgao e revisdao de géneros publicitarios da esfera do comércio.

OBJETIVOS

Discutir temas referentes a relagdo linguagem e sociedade, ao tempo em que a lingua ¢é
compreendida como um instrumento de discriminagdo social, de elaboragdo de estereotipos, de
constru¢do de um lugar social, de disseminagdo de ideologias ¢ de subversdo de contratos e
estruturas sociais pré-estabelecidas.

Analisar textos considerando os elementos que compdem o processo comunicativo, bem como
diferenciar textos predominantemente emotivos, conativos, faticos, metalinguisticos, poéticos ou
referenciais.

Conhecer alguns dos padrdes em uso na variedade de prestigio do portugués brasileiro escrito, a
fim de possibilitar a insercdo dos discentes em comunidades de fala que exigem e valorizam tais
padrdes.

Caracterizar — dos pontos de vista do padrdo estrutural, do modo de coesdo entre as partes, da
prevaléncia de um tipo textual, dos recursos semioticos, da escolha de uma variedade de lingua e
das implicagdes socio-discursivas — os géneros orais, escritos e multimodais da esfera do
comércio.

Produzir — valendo-se de diferentes tecnologias de informagdo e comunicacao (TICs), bem como
a partir de uma pratica de producdo de textos pautada em sucessivas etapas de revisdes que visem
avaliar a eficiéncia e a qualidade dos textos produzidos — os gé€neros orais, escritos e
multidomodais da esfera do comércio.
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PROGRAMA

UNIDADE I — A comunicagio e a interacio humana
® A comunica¢ao humana e os elementos que a compoe;
® O texto e os fatores que interferem em sua interpretacao
® Diversidade linguistica e adequagdo a comunidade de fala
® O carater ideologico dos textos que circulam socialmente
UNIDADE II — Gramatica da escrita da variedade de prestigio do portugués-brasileiro
® Topicos em morfologia do portugués brasileiro prestigiado socialmente;
® Topicos em sintaxe do portugiies brasileiro prestigiado socialmente;
® Topicos em ortografia dos paises luséfonos;
® Topicos em acentuagdo grafica;
UNIDADE III — Caracterizacio e producio de géneros publicitarios da esfera do comércio
® (s termos proprios do fazer/oficio publicitario;
O género textual outdoor;
O género textual newsletter;
O género textual anuncio;
O género textual broadside;
O género textual teaser,
O género textual spot e jingle;
O género textual comercial;

O género textual folder e display;,
® O género textual banner.
UNIDADE 1V — comunica¢do em publico
® Elocugdo expressiva;
® [ eitura em publico;
® Seclecdo lexical (questdes de precisdo vocabulario)
® Técnicas de oratoria.

METODOLOGIA DE ENSINO

Aulas expositivas e interativas. Apresentagdo de esquemas e resumos. Leitura e discussdo de textos.
Trabalhos em grupo. Producdo de géneros publicitarios da esfera do comércio. Pratica de litura e
comunicacido em publico.

RECURSOS

- Quadro branco, apagador e Pincéis;

- Projetor multimidia.

AVALIACAO

A avaliacdo da disciplina ocorrera em seus aspectos quantitativos, segundo o Regulamento da Organizagao
Didatica — ROD, do IFCE. A avaliagao tera carater formativo, visando ao acompanhamento permanente
do aluno. Desta forma, serdao usados instrumentos e técnicas diversificadas de avalia¢do, deixando sempre
claro os seus objetivos e critérios. Alguns critérios a serem avaliados: - Grau de participagao do aluno em
atividades que exijam producdo individual e em equipe;
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- Planejamento, organizagdo, coeréncia de ideias e clareza na elaboragdo de trabalhos escritos ou
destinados a demonstragdo do dominio dos conhecimentos técnico-pedagdgicos e cientificos adquiridos;

- Desempenho cognitivo;

- Criatividade e o uso de recursos diversificados;

- Dominio de atuagao discente (postura e desempenho).
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Coordenador do Curso Setor Pedagogico
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