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EMENTA

Desenvolvimento da solucédo. Estruturacdo do negdcio no mercado de trabalho. Produto Minimo Viavel
(MVP). Pitch. Validagdo da solugédo com o mercado.

OBJETIVO

Objetivo geral
Oferecer aos alunos um método aplicado de aceleracdo de negdcios de base tecnoldgica, que emula um
programa de aceleragéo de startups.

Objetivos especificos

- Compreender o perfil do time de empresas de base tecnoldgica;
- Conhecer estratégias de validacdo de solucéo;

- Modelar novos neg6cios com ferramentas de modelagem;

- Construir MVP;

- Registrar novas empresas de base tecnoldgica.

PROGRAMA

DESENVOLVIMENTO DA SOLUCAO

Analise de perfil do time de inovadores (founder-market-fit);

Identificacdo e validagdo da oportunidade;

Acordo societario da startup;

Desenho e validagdo da solucdo em estagio conceitual (problem-solution-fit).
Prototipacdo da solugéo;

Validagéo da solucgéo (product-market-fit);

Estratégias para validagédo da solucéo.

ESTRUTURACAO DO NEGOCIO NO MERCADO DE TRABALHO
e Modelos utilizados para estruturacéo de startups;

e Abordagem Lean Canvas para startups;

e Desenho e validacdo do modelo de negécio (business-model-fit);

e Definicdo do modelo de monetizacéo;
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e Monetizacdo para startups;
e Como construir, medir e mensurar.

PRODUTO MINIMO VIAVEL (MVP)

e Conceitos de MVP;

e Tipos de MVP;

e Branding e marca;

Experiéncia do usuério - UX: andlise e desenho do design do produto/servico

e Ferramentas para construcdo de MVP;

e Elaboracdo de MVP;

e Ferramentas de gestdo de projetos;

e Testes e validacdo do MVP com clientes.
PITCH

e Conceitos de pitch;
e Tipos de pitch;
e Elaboracéo de pitch.

PROJETO PRATICO

e Validacdo da solucdo com o mercado;
e Demoday;

e Registro de novas startups.

METODOLOGIA DE ENSINO

Aulas tedricas:

e As estratégias de aprendizado fardo uso de aulas expositivas, a fim de apresentar o conjunto de
conhecimentos sistémicos acerca do desenvolvimento do produto minimo viavel de uma startup.
As aulas terdo uma conducao de acompanhamento dos projetos praticos alinhados com o setor
produtivo da regido, possibilitando validacdo e testes em ambiente real. Todo o processo de
aprendizagem serad conduzido de forma que o aluno consiga ao final ter um produto testado e
validado com o mercado, possibilitando comercializar. Reconhecendo as diferentes aptidGes e
experiéncias dos estudantes, deve-se ter atencdo as dificuldades distintas apresentadas pelos
discentes e estimular experiéncias complementares de aprendizagem que atendam, mais
proximamente, as necessidades particulares de comunica¢do do(a) aluno(a). Como recursos de
apoio, tem-se a utilizacdo do quadro branco, projetor de slides e livro(s) de referéncia(s).

Aulas praticas:

e Atividades préaticas serdo conduzidas no Centro de Empreendedorismo e Inovagdo,
possibilitando o aluno aplicar os conceitos de desenvolvimento de startup a um problema
identificado previamente;

e Durante as aulas praticas, o aluno devera passar por toda analise de mercado e produto da sua
solucdo para incluir no mercado de trabalho, além de desenvolver o MVP e estruturar o pitch
deck para fins de validacédo da solucéo;

e Uso da aprendizagem baseada em resolucdo de problemas com foco na interdisciplinaridade para
registrar novos negocios.

AVALIACAO
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A avaliacdo se dara de forma continua, considerando aspectos qualitativos e quantitativos, em
conformidade com as diretrizes estabelecidas no Regulamento da Organizacdo Didatica (ROD).
Considerando seu carater formativo, os instrumentos de avaliacdo deverdo prever retorno aos estudantes
sobre seus progressos e orientagdes para sanar dificuldades. Os instrumentos de avaliacdo serdo
diversificados e deverdo estimular o desenvolvimento do perfil empreendedor do(a) aluno(a), bem como
apoiar a estruturacdo do produto minimo viavel para inser¢do no mercado por meio da legislacédo atual.
Os instrumentos de avaliacdo a serem adotados serdo realizacdo de trabalhos, apresentacées, individuais
e em grupo, elaboracdo de géneros textuais, visitas técnicas aos ecossistemas de inovagdo, dentre outros.
A escolha dos instrumentos deve considerar o perfil da turma e ser um facilitador do processo de ensino
e aprendizagem. Durante toda a continuidade do processo ensino-aprendizagem, sugere-se a promogéao,
em alta frequéncia, de avaliacbes formativas capazes de proporcionar ao docente um feedback imediato
de como estéo as interferéncias pedagogicas em sala de aula, e permitindo ao aluno uma reflexdo sobre
ele mesmo, exigindo autoconhecimento e controle sobre a sua responsabilidade, frente aos contetidos ja
vistos em aula, privilegiando a preocupacgdo com a satisfacdo pessoal do aluno e juntando informacdes
importantes para mudancas na metodologia e intervencgdes decisivas na construcdo de conhecimento dos
discentes, inclusive com subsidios para propostas de atividades de recuperac¢do paralela na(s) reunidao(es)
de colegiado de curso, coordenadoria de curso e demais setores ligados ao ensino.
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