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EMENTA

Compreensdo sobre o processo de inovacgao. Ecossistemas de inovacédo. O perfil do consumidor digital e
0s impactos no ecossistema de Tecnologia da Informacao (TI). Analise de empresas nascentes pautadas
na inovacdo (startups) de Tl e os fatores criticos de sucesso. Legislacdo para startups.

OBJETIVO

Objetivo geral

Propiciar ao aluno o desenvolvimento do perfil empreendedor de negdcios de base tecnoldgica,
combinando os conhecimentos de software com os aspectos de inovagéo para startups.

Objetivos especificos

- Compreender o conceito e aspectos do processo de inovagao das startups;

- Entender sobre os consumidores de solugdes de base tecnoldgica;

- Entender a diferenca do conceito inovacao para startups e as empresas comuns;
- Compreender os fatores criticos para o sucesso das startups;

- Conhecer sobre a legislacéo disponiveis para startups.

PROGRAMA

COMPREENSAO SOBRE O PROCESSO DE INOVACAO
Conceitos de inovacéo;

Tipos de inovagéo;

Conceitos de startups de base tecnoldgica;

Aspectos de gestdo de negocios das startups;

Concepcdo de um negocio inovador;

Experiéncias exitosas de startups e seus modelos de negécios.

ECOSSISTEMAS DE INOVACAO
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Conceitos basicos;

Impactos do ecossistema de inovacgdo na TI;

Mapeamento dos ecossistemas de inovacgédo no Brasil;

Concepcdo de um negocio inovador;

Conceitos de Spin-offs, hubs, software house, parques tecnoldgicos e outros.

O PERFIL DO CONSUMIDOR DIGITAL E OS IMPACTOS NO ECOSSISTEMA DE
TECNOLOGIA DA INFORMACAO (TI)

Identificando o perfil do cliente: atividades/trabalho, dores/problemas, ganhos/beneficios,
classificando, mapeando o cliente

O poder do marketing digital na captagéo de clientes;

Inbound Marketing;

Comportamento dos clientes na era digital;

Os impactos da transformacao digital nos negdécios comuns;

A forca dos algoritmos na atratividade de clientes.

ANALISE DE EMPRESAS NASCENTES PAUTADAS NA INOVACAO (STARTUPS) DE
Tl E OS FATORES CRITICOS DE SUCESSO

Processos de aceleracdo de startups;

Fundos e formas de investimentos para startups;

Por que as startups precisam pivotar o negécio;

Como se posicionar em cada fase de desenvolvimento da startup.

LEGISLACAO PARA STARTUPS

Marco Legal da Inovagéo;

Marco Legal das startups;

Lei Geral de Protecdo de Dados (LGPD);

Propriedade Intelectual e Transferéncia de Tecnologia;
Inova Simples para startups;

Gerenciamento e registro da marca.

METODOLOGIA DE ENSINO

Aula teodrica:

As estratégias de aprendizado fardo uso de aulas expositivas, a fim de apresentar o conjunto de
conhecimentos sistémicos acerca sobre inovacdo, startups, mercado e legisla¢do, contudo,
deverdo priorizar vivéncias praticas do contedo em sala de aula, oportunizando os discentes a
aprimorarem o uso do contetdo abordado. Para tanto, as aulas serdo expositivas e interativas,
desafiando o discente a buscar e identificar junto & comunidade externa ou setor produtivos novas
oportunidades para desenvolver negécios de base tecnoldgica, adequados ao ambiente do
mercado de trabalho. Reconhecendo as diferentes aptiddes e experiéncias dos estudantes, deve-
se ter atencdo as dificuldades distintas apresentadas pelos discentes e estimular experiéncias
complementares de aprendizagem que atendam, mais proximamente, as necessidades particulares
de comunicacdo do(a) aluno(a). Como recursos de apoio, tem-se a utilizagéo do quadro branco,
projetor de slides e livro(s) de referéncia(s).

Aula prética:

Atividades préaticas serdo conduzidas no Centro de Empreendedorismo e Inovagéo ou a partir de
visitas técnicas realizadas ao setor produtivo ou comunidades e arranjos produtivos da regido. A
ideia é proporcionar um ambiente de brainstorming para troca de ideias e experiéncias, visando
desenvolvimento de novas oportunidades de negdcios que impulsionem o desenvolvimento
econdmico;
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e Desenvolvimento de modelos de negdcios e ideias utilizando metodologia para startups;

e Uso da aprendizagem baseada em resolucéo de problemas com foco na interdisciplinaridade para
identificar oportunidades de negdcios.

AVALIACAO

A avaliacdo se dara de forma continua, considerando aspectos qualitativos e quantitativos, em
conformidade com as diretrizes estabelecidas no Regulamento da Organizacdo Didatica (ROD).
Considerando seu carater formativo, os instrumentos de avaliacdo deverdo prever retorno aos estudantes
sobre seus progressos e orientagdes para sanar dificuldades. Os instrumentos de avaliacdo serdo
diversificados e deverdo estimular o desenvolvimento do perfil empreendedor do(a) aluno(a), bem como
apoiar a estruturacdo de suas ideias na geragdo de negdcios inovadores de base tecnoldgica. Os
instrumentos de avaliacdo a serem adotados serdo realizacdo de trabalhos, apresentacdes, individuais e
em grupo, visitas técnicas a hubs de inovacdo, dentre outros. A escolha dos instrumentos deve considerar
o perfil da turma e ser um facilitador do processo de ensino e aprendizagem. Durante toda a continuidade
do processo ensino-aprendizagem, sugere-se a promogao, em alta frequéncia, de avaliacGes formativas
capazes de proporcionar ao docente um feedback imediato de como estdo as interferéncias pedagogicas
em sala de aula, e permitindo ao aluno uma reflexdo sobre ele mesmo, exigindo autoconhecimento e
controle sobre a sua responsabilidade, frente aos contetidos ja vistos em aula, privilegiando a preocupacao
com a satisfacdo pessoal do aluno e juntando informacdes importantes para mudangas na metodologia e
intervencdes decisivas na construcdo de conhecimento dos discentes, inclusive com subsidios para
propostas de atividades de recuperagéo paralela na(s) reunido(es) de colegiado de curso, coordenadoria
de curso e demais setores ligados ao ensino.
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